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Bắt đầu một chiến dịch tiếp thị email? Hãy chắc chắn bạn đầu tư nhiều thời gian, nghiên cứu
và nỗ lực như một chiến dịch email của bạn có thể đất Bucks lớn - hoặc trong một đống rắc rối.

  

Nghiên cứu và Tinh chỉnh 
Để thành công trong bất kỳ chiến dịch tiếp thị, bạn phải nghiên cứu và tìm hiểu tất cả những gì
bạn có thể về nhân khẩu học của bạn. Bạn có quyền gửi thư cho người dân phải không? Hãy
đắm chìm với khách hàng tương lai của bạn để chắc chắn bạn đang phân phối một cách chính
xác những gì họ đang tìm kiếm.

      

  

Hỏi Permission
Nếu bạn gửi email cho các khách hàng tiềm năng mà không có sự cho phép, bạn không phải là
nhà tiếp thị, bạn là một người gửi thư rác. Gửi thư rác có thể phá hủy danh tiếng, chiến dịch
của bạn, và có thể thậm chí toàn bộ kinh doanh của bạn. Hãy chắc chắn bạn có sự cho phép
trước khi bấm vào "Gửi."

  

Xây dựng Quan hệ 
Email là cá nhân, và xương sống của một chiến dịch thư điện tử là một mối quan hệ cá nhân
với độc giả của bạn / người tiêu dùng.Mỗi email mà bạn gửi cần được chuyên nghiệp, chào đón,
và phù hợp với mục tiêu tổng thể của bạn và sứ mệnh.

  

Được danh dự 
Danh tiếng trực tuyến của bạn và danh tiếng của công ty bạn giúp các nhà cung cấp dịch vụ
internet xác định chính xác những gì để làm với các email của bạn khi họ đến nơi. Giữ cho
mình danh và chuyên nghiệp sẽ giúp email của bạn đến nơi an toàn trong hộp thư một chứ
không phải là một thư mục thư rác hoặc đơn giản là biến mất vào abyss của internet.

  

Hiệu quả giao hàng 
Rõ ràng là có email của bạn đến nơi an toàn là, bước quan trọng đầu tiên trong một chiến dịch
hiệu quả. Tránh spammy hoặc quá-cường độ cao hoặc nội dung cờ khác như một danh sách
email bẩn hoặc mã HTML không bình thường. Bạn nên, tất nhiên, được giám sát giao hàng của
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bạn và tỷ lệ thành công một cách cẩn thận.

  

Nội dung có ý nghĩa
Khi bạn gửi một email, nó phải chứa nội dung có ý nghĩa. Và trong trường hợp này, có ý nghĩa
được xác định bởi người đọc, không phải là người gửi. Làm nghiên cứu của bạn và tìm hiểu
những gì khách hàng của bạn đang quan tâm của họ bằng cách nhấp chuột và các mẫu trang
web khác. Không tin nhắn của bạn có điểm đáng chú ý cho người đọc nhẹ nhàng xen kẽ với tiếp
thị thông minh cho các sản phẩm của bạn? Điều này cần được mục tiêu của bạn - chứ không
nhất thiết là một hard-bán flyer được gửi qua email.

  

Visual Lãi
Thư email của bạn sẽ được lợi cho tất cả các phương thức của hộp thư đến. Điều này có nghĩa
là thông điệp chính của thư điện tử sẽ được giao trong văn bản đơn giản, không xây dựng hoặc
thiết kế đồ họa có thể sẽ được che khuất bởi tấm xem trước hoặc bị cấm hoàn toàn bởi hệ
thống thư điện tử hoặc các sở thích của người dùng.

  

Thống kê biên dịch 
Bạn thường xuyên phải theo dõi sự thành công và thất bại của bạn. Biên dịch thống kê về các
chiến dịch tiếp thị email của bạn thông qua các số liệu quá trình, nhưng sau đó dịch được
những số liệu thống kê vào báo cáo tất cả mọi người có thể hiểu được - trở về đầu tư, doanh thu,
và dẫn tạo ra.

  

Sửa đổi liên tục 
Không bao giờ có được lười biếng với tiếp thị email. Luôn có những khách hàng mới để tìm
kiếm và các chiến dịch của bạn nên luôn luôn tươi và có ý nghĩa. Liên tục thay đổi phương
pháp tiếp cận của bạn để tìm trả lại tốt hơn và giữ ở rìa cắt của ngành công nghiệp của bạn và
cả cộng đồng tiếp thị email.

  

Mang theo trong các chuyên gia
Nếu bạn đang đấu tranh với một chiến dịch email hoặc hiểu giá trị của một chiến dịch hiệu
quả, nhưng thiếu các nguồn lực trong nhà để thực hiện một, xem xét đưa vào một chuyên
gia.Thuê ra chiến dịch email của bạn có thể là phần lớn thời gian và chi phí có hiệu quả
phương pháp tiếp thị cho doanh nghiệp của bạn, nhưng chỉ có bạn có thể xác định đó.
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